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HISTORY-THEMED EVENTS IN PUBLIC SPACE.

HISTORICAL ACTIVISM’S ORGANISATIONAL AND COMMUNICATION FRAMEWORKS

This paper discusses the specific phenomenon of history-themed events, which have been significantly
present in the Czech public space in recent years. These events are based on marketing strategies and
are increasingly being used by activists and engaged citizens to communicate their positions and pro-
mote specific historical stories. This paper is based on interviews with individual creators of histo-
ry-themed events and focuses on their organizational background and communication goals.
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VIV

V poslednich letech se znaéné rozsiril trend eventl, happeningl a dalsich vstupt
do vetejného prostoru, které se zaméruji na pfipominan{ historie. Zvyseny pameé-
tovy provoz ve vefejném prostoru nuti k prozkouman{ novych formatt a moznosti,
jak s déjinami pracovat. Eventy a happeningy prinasi historické latce nové kvality
imerze, zpfitomnéni minulosti i popularizace a zaroven s sebou nesou také specificky
styl komunikace a kreativn{ zpracovani déjin. Na zdkladé zvysujici se frekvence a do-
sahu eventt s historickou tematikou se proto nabizi otdzka, jak vstupuji do verejného
prostoru, jaka je jejich organizace a na co se sousttedi jejich komunikaén{ strategie.

V prvni fadé je t¥eba se zastavit u pojmu ,historicky event”. VyuZzivim jej ze dvou
davodi: za prvé v sobé koncentruje oznaceni jako happening nebo akce a za druhé se
jeho jasna definice nabizi v komunikaé¢nich studiich a marketingovych teoriich, které
jej dobf'e znaji a pravidelné ho vyuzivaji.! Komunika¢ni studia tento termin vnimaji
jako soucast sirsiho pojmu event marketing, jenz ma i své presné vymezeni — defi-
nuje se jako komunikované sdéleni spojené s formou zvlastniho predstaveni ¢i pro-
zitku, ktery je vniman vice smysly najednou.?

Kdy?z se tato definice pouZije na akce, happeningy a zazZitky s historickou temati-
kou ve vefejném prostoru, v mnohém ohledu se ukazuje, Ze pravé termin event pro
né mizZe byt produktivni referenci. Z praktického hlediska se event standardné po-
rada za ucelem zmény néjaké situace ¢i vztahu,® at uz jde o obchodni vztahy, vztah

1 Marie HESKOVA — Peter STARCHON, Marketingovd komunikace a moderni trendy v marke-
tingu, Praha 2009, s. 41; Petr SINDLER, Event marketing. Jak vyuZit emoce v marketingové ko-
munikaci, Praha 2003, s. 41.

2 M. HESKOVA — P. STARCHON, Marketingovd komunikace, s. 41.

3 Filip LISKA, Na Mésic a jesté ddl: historické eventy ve vefejném prostoru, diplomova prace,
Ustav ¢eskych d&jin FF UK, Praha 2023, rozhovor s Markem Vocelem, 21. 9. 2022, s. 6-7.
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firmy k zaméstnanciim nebo produktu ke spottebiteliim. Eventy vytvari prostor, kde
k takovym zméndm miZe dochazet. To odrazi i jejich specifickd temporalita — jde
o0 ,udélost”, o konkrétni bod v ¢ase, kde se néco dulezitého ,lame”. I proto se tolik
eventl vdZe k vyro¢im nebo jubileim.

Tato studie se zabyva ob¢anskym aktivismem na poli historickych témat. Eventy
jsou vhodnou referenéni plochou, protoZe celd fada jejich organizatort vychazi spise
z ob&ansky aktivniho prostiedi ne? z institucionalnich a oficidlnich pozic (samotny
pojem se ¢asto stavd i ur¢itou hranici mezi aktivistickou a oficidlni politikou paméti).
Organizatori zastoupeni v této studii své akce sami povazuji za eventy, za kterymi
navic stoji profesionalni eventovi producenti. Zajimavou okolnosti je, ze nékteff or-
ganizatori se leckdy proti tradi¢nim instituciondlnim aktivitim vymezuji.*

Vychazim ze své diplomové prace,’® ktera se vénovala praveé historickym eventim,
jejich pozici v rdmci souasné historiografie (respektive mezi historickymi Z4nry)
a pamétovou dimenz{ event marketingu. V této studii se bliZe vénuji uz$imu tématu
organiza¢nich a komunikaénich rdmct téchto aktivit. CerpAm p¥i tom ze stejnych
prament — kvalitativnich rozhovort, které jsem vedl v pribéhu let 2022 a 2023
s tvlrci a reprezentanty vybranych eventu.

Na tomto misté je vhodné vybrané projekty kratce predstavit. Prvnim je Moonso:
Zpdtky na Mésic,® ktery pripominal padesatileté vyroci od pristani clovéka na Mésici
formou videomappingu na Zizkovské televizni vézi. Uvddim jej jako prvni, protoze
predstavoval vstup do celého tématu i pro mé — nejen v roli ii¢astnika a pozorovatele,
ale i poradatele a spoluorganizatora.

Dalsi event Miladayo: Zavrazdéna komunisty’ organizoval spolek Dekomunizace,
ktery vede grafik Michal Gregorini.® Podilel se na ném také eventovy producent Ma-
rek Vocel,’ jenz organizoval rovnéz Moonso a spolu s feditelem prazského Institutu
planovani a rozvoje hl. m. Prahy a zvonikem Ondfejem Boh4d¢em' pripravoval dalsi
zde zastoupeny event Zvon #9801," ktery pripominal zvony zrekvirované za druhé
svétové valky.

Specifickou roli hraji plzenské Slavnosti svobody,"* které odkazuji k osvobozeni
Plzné americkou armadou v roce 1945. Ramcové je sice zastituje mésto Plzen, ale na-
pli organizuji a reziruji zajmové spolky a rizné kluby vojenské historie. Proto se tato
studie vénuje predev$im projektu Plzeri 1945, ktery prezentuje dobovy vojensky tabor
a ktery pordda zapsany spolek Tommy & Yankee."®

4 TamtéZ, rozhovor s Davidem Gaydeckou a Pavlem gtinglem, 22.2.2023, s. 5-6.

5 Plny text préce je dostupny na: https://dspace.cuni.cz/handle/20.500.11956/184314 [n4-
hled 20. 4. 2025].

Moon50: Zpdtky na Mésic, www.facebook.com/zpatkynaMesic [néhled 20. 4. 2025].
Milada 70: Zavrazdéna komunisty, https://dekomunizace.cz/milada70 [n4hled 20. 4. 2025].
F. LISKA, Na Mésica jesté ddl, rozhovor s Michalem Gregorinim, 22. 8. 2022, s. 1.

TamtéZ, rozhovor s Markem Vocelem, 21. 9. 2022, s. 1.

10 Tamtéz, rozhovor s Ondfejem Boh4cem, 18. 9. 2022, s. 1.

1 Zvon #9801, https://9801.cz [ndhled 20. 4. 2025].

12 Slavnosti svobody v Plzni, www.slavnostisvobody.cz [ndhled 20. 4. 2025].

13 F. LISKA, Na Mésic a jesté ddl, rozhovor s Danielem Malym, 4. 9. 2022, s. 1.
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Dva eventy se obraci k sametové revoluci a roku 1989. Prvnim je Korzo Ndrodni,*
které kazdoro¢né 17. listopadu porada spolek Diky, Ze mizem® na Narodni tfidé s ce-
lou fadou koncertti, besed a doprovodnych programt. Druhym je jednorazova akce
k tricatému vyro¢i sametové revoluce. Tvlrci ze spole¢nosti Ostrovy v Cele se svym
zakladatelem Davidem Gaydeckou'® spolu s Pamatnikem ticha pripravili Autodialog
s Vdclavem Havlem,"” kdyZ do proslulého Volkswagenu Golf umistili fotografii Vac-
lava Havla a kameru, kam mohli n4vstévnici nahravat své vzkazy pro byvalého pre-
zidenta.

Vsichni zde zastoupeni tviirci reprezentuji uré¢ity proud v ramci obéanského akti-
vismu — at uZ jde o jednotlivce, produkéni firmy nebo zapsané spolky. Jedna organi-
zace se vSak vymyka svym zabérem a komplexni ¢innosti. Jde o Post Bellum,® které se
v rdmci projektu Pamét ndroda zameéruje primdrné na sbér pamétnickych vypravéni,
ale organizuje také celou $kalu dalsich aktivit, vede vlastni gymndazium, pfipravuje
vyukové programy pro zakladni a stfedni $koly a také poradd riizné eventy. Tato stu-
die se zamé&fuje na Béh pro Pamét ndroda,” ktery se kond kazdy rok v nékolika ¢eskych
meéstech. Jednotlivé respondenty zde nepredstavuji, vice se o nich piSe nize; rozsih-
lejsi medailonky jsou pripadné k dispozici v mé diplomové praci.*

Tento Gvod je nutné rozsirit jesté o metodologické ramce mého vyzkumu. V prvni
radé jde o praci s respondenty a vyzkumnymi rozhovory. Postupoval jsem metodou
polostrukturovanych rozhovort. Pfedem pripravenou sadu otdzek jsem radil do ka-
tegorii, ze kterych posléze vyplynula i vnitfni struktura mé diplomové prace a v kon-
centrované podobé i této studie. Dotaznik poskytoval prostor také ke spontdnnimu
doptavani a prirozenému plynuti rozhovoru. Pfed samotnymi rozhovory jsem jej mo-
delové zkousel na sobé a na kolezich s profilem podobnym budoucim respondentim,
abych mél vhodnou zpétnou vazbu a mohl otazky spravné zacilit. Se viemi respon-
denty jsem se jednou potkal na zhruba hodinu a pil dlouhy rozhovor v obdobi mezi
srpnem 2022 a Unorem 2023 (prepsané rozhovory jsou k dispozici v ptilohdch mé
diplomové prace).? Analyza doprovodnych programil zastéva v této praci doplitkovou
funkci a vyuzivam ji pouze pro ilustraci nebo komparaci s vyzkumnymi rozhovory
v ramci interpreta¢ni fize studie. Kli¢ovym metodologickym bodem této studie je
14 Korzo Ndrodnf, www.korzonarodni.cz [nahled 20. 4. 2025].

15 Diky, Ze miiZem, https://dikyzemuzem.cz [nghled 20. 4. 2025].

16 F. LISKA, Na Mésic a jesté ddl, rozhovor s Davidem Gaydetkou a Pavlem Stinglem,
22.2.2023,s.1-2.

17 Medailonek eventu Autodialog s Vdclavem Havlem, https://c-e-a.cz/vyrocni-ceny-cea2020/

?cat=1GP&url_detail=3038 [nahled 20. 4. 2025].

18 Post Bellum, www.postbellum.cz [nghled 20. 4. 2025].

19 Béh pro Pamét ndroda, www.behpropametnaroda.cz [nahled 20. 4. 2025].

20 F. LISKA, Na Mésic ajesté ddl, s. 78.

21 Tamtéz. Pfi praci s kvalitativn{mi rozhovory jsem se opiral zejména o: Jan HENDL, Kva-
litativni vyzkum. Zdkladni teorie, metody a aplikace, Praha 2016; Steinar KVALE, InterViews.

An Introduction to Qualitative Research Interviewing, Thousand Oaks 1996. Nejen pro ana-

lyzu rozhovort, ale také pro rozbor dalsich pramend, které v této praci tvor{ hlavné me-

didln{ vystupy a komunika¢ni kampané jednotlivych eventii, mi poslouZila také kniha Jiri

REICHEL, Kapitoly metodologie socidlnich vyzkumil, Praha 2009.
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interdisciplindrn{ vyptjcka pojmu event z komunikaénich studif, ktery jsem prevzal
a prelozil do oblasti public history a pamétovych studii.?? Aby vSak tato vypujcka da-
vala smysl, je tfeba rozumét pojmu event v jeho vlastnim marketingovém prostredi.?

Studie je pomyslné rozdélena na dvé tematické oblasti. Prvni se zabyva celkovou
organiza¢ni strankou eventii. Popisuje struktury a praci tvaréich a produkénich
tymd, sleduje razné zptsoby spoluprace s dal$imi subjekty, rozebird hlavni ndmét
avybranou historickou latku a zasazuje v$e do Sir§tho kontextu ¢innosti jednotlivych
tvlrcd. S tim Gzce souviseji také otdzky po motivacich ob¢ansky aktivnich organiza-
tord, kteri pripravé eventti ¢asto vénuji svij volny ¢as. Druhd oblast se zaméfuje na
formy zvolené komunikace a jeji obsah. Ke slovu se dostava také klicova ¢ast eventd,
kterou je komunikované sdéleni. Eventy totiz diky svému marketingovému nastaveni
mnohdy predstavuji format, v némz se aktivisté az krystalicky jasné vyjadiuji a for-
muluji své nazory na déjiny a spole¢nost.

MOTIVACE A ZAZEMIi TVURCU

Jednim z daleZitych bodd v rozhovoru s eventovym producentem Markem Vocelem
(feditelem firmy MVP events, kter4 se specializuje na tvorbu eventd) se stala otédzka
jejich déleni. ,My jim fikdme norméalné zakdzky nebo potentials, protoZe jsme ob-
chodni spole¢nost, kterd tyto zakazky ziskava bud vybérovym fizenim, nebo objed-
névkou klienta. [...] A ty eventy, které vznikaji jinym zplisobem, neZ Ze si je objedna
néjaky klient nebo osoba nebo spole¢nost, u nés ve firmé technicky oznac¢ujeme pro-
ducentské eventy nebo producentsky projekt. To je takovy terminus technicus, ktery
jsem si odnesl z FAMU.“* Dle jeho slov je bézné, Ze se v branzi eventy déli na ko-
mercni a vefejné.

Komunika¢n{ studia samozrejmeé zakladni typologii eventl znaji — délit je 1ze
dle obsahu, cilovych skupin, konceptu, doprovodného zazitku nebo mista.? Eventy
verejné a firemni se rozlisuji podle cilové skupiny, nicméné toto rozdéleni se omezuje
pouze na externi a interni komunikaci. Marketingové teorie totiz prili§ nereflektuji
eventovou praxi, za kterou by nestdla néjaka firma. V kontextu historickych event
22 Prostor pamétovych studif a public history, do kterého vyptjcku eventl zasazuji, ohrani-

¢uji publikace Vanessa AGNEW — Jonathan LAMB — Juliane TOMANN (edd.), The Rout-

ledge Handbook of Reenactment Studies, New York 2020; Hilda KEAN — Paul MARTIN, The

Public History Reader, London 2013, a predev§im kniha historika a literdrniho védce J. de

Groota: Jerome DE GROOT, Consuming History. Historians and Heritage in Contemporary Po-

pular Culture, New York 2009. Tato kniha predstavuje dobry odrazovy mustek pro lep-

8f chapani{ déjin v kontextu produktu a marketingu, které predstavuji kli¢ové elementy
eventové produkce.

23 K tomu jsem vyuZival predeviim publikaci od autori z VSE v Praze (M. HESKOVA —
P. STARCHON, Marketingovd komunikace), kterd nabiz{ uceleny piehled marketingovych
teorif. Pro bliz$i zaméteni na eventy v marketingovém spektru jsem vyuzival knihu Petra
Sindlera (P. SINDLER, Event marketing).

24 F. LISKA, Na Mésic a jesté ddl, rozhovor s Markem Vocelem, 21. 9. 2022, s. 1.

25 P.SINDLER, Event marketing, s. 36-39.
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by proto bylo lepsi hovotit o ob¢anskych, neziskovych nebo v pripadé vefejnych in-
stituci o vefejnopravnich eventech.

V praktické roviné lze konstatovat, Ze urcité déleni mezi eventy, byt leckdy im-
plicitni, existuje. Nicméné prestoze ob¢anské a neziskové eventy lze teoreticky od-
délit od téch komer¢nich, v kaZdodenni praxi uz déleni nefunguje tak jednoduse,
v ur¢itych momentech by se dalo hovotit i o splyvani. Obecné plati, Ze cile mohou
byt odlisné, ale jejich praktické naplnéni a forma se leckdy vyuzivaji obdobné. His-
torické eventy predstavené v této studii spadaji podle vySe vymezenych kategorii do
verejnych eventl. I z hlediska jednotlivych tviirct je patrné, Ze o déjinach premysli
jako o verejné zalezitosti, kterou je tfeba komunikovat s vefejnosti — a event k tomu
slouzi jako idedlni nastroj. Vzhledem ke svym komerénim a marketingovym predis-
pozicim ale i vefejny event predstavuje zptsob, jak vefejné dé&jiny do urcité miry pri-
vatizovat.

Dilezitym bodem pro vyzkum historickych eventli je zdzemi a motivace jednot-
livych aktérd, které nabizeji vhled do formulace cilii a strategii, jeZ jsou pro eventy
a jejich komunikaéni kamparn zasadni, maji-li byt Gspésné.? V motivacich hraje vel-
kou roli volba tématu.” Témata historickych eventt se leckdy velmi lisi a generuji se
ruznymi cestami. Spojuje je ovSem vySe zminény dlraz na vefejnost, respektive na
dalezitost tématu pro verejnost. Pravé toto zduraziovani ,vefejné prospé$ného” cha-
rakteru motivuje aktivismus tviircl a zaroven stimuluje potfebu dévat historickym
témattim zastresujici pribéh.

V pripadé eventu Moonso prvni impuls prineslo v podstaté ndhodné zjisténi, ze
pilite Zizkovské televizni véze maji podobné rozméry, jaké méla americk4 lunarni ra-
keta Saturn V. V kombinaci s nadchézejicim padesatiletym vyro¢im prvniho pristani
na Mésici se zrodila i myslenka eventu postaveného na videomappingu a ,znovu-
-zpritomnéni“ startu rakety. Podobné témér ndhodné vznikl také Autodialog s Vicla-
vem Havlem, ktery sice byl navdzany na pripravovanou vystavu Komunikace 89 k tfi-
catému vyroci sametové revoluce,? ale samotny format autodialogti se zacal rysovat
aZ poté, co jeden z organizitort David Gaydecka nalezl automobil Volkswagen Golf,
ktery kdysi pattil Vaclavu Havlovi.?? I kdyZ snahy o oslavu jednoho historického vy-
rodf ¢i pripomenuti osobnosti Vaclava Havla vyvstaly ze shody ndhod, je nutné dodat,
Ze obé témata se uz predtim tésila dlouhodobému zajmu jednotlivych organizatoru.
Tato nahodilost se v8ak o to 1épe zapracovala do ramcovych pribéhd, které u eventu
Moonso zduraziiovaly aktudlni geopolitickou atmosféru s aluzemi na studenou valku
au eventu Autodialog zase akcentovaly souc¢asnou politickou situaci.

V jinych akeich zastoupenych v této studii organizatori vysli ze své kazdodenni
praxe a event se stal uréitou extenzi jejich ¢innosti a komunikaéni kampané. ,Akce
Milada 70: Zavrazdéna komunisty méla ¢eské verejnosti pfipomenout, Zze komunisté

26 M.HESKOVA — P. STARCHON, Marketingovd komunikace, s. 41.

27 F.LISKA, Na Mésic a jesté ddl, rozhovor s Markem Vocelem, 21. 9. 2022, s. 4-5.

28 Vystava Komunikace 89 aneb stdtni prevrat bez internetu, www.praha7.cz/vystava-komuni-
kace-89-aneb-statni-prevrat-bez-internetu [néhled 20. 4. 2025].

29 F. LISKA, Na Mésic a jesté ddl, rozhovor s Davidem Gaydeckou a Pavlem Stinglem,
22.2.2023,s. 3.
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pted 70 lety ve vykonstruovaném procesu zavrazdili state¢nou politi¢ku a nepravem
ji odsoudili a povésili. Jako spolek Dekomunizace jsme méli pocit, Ze se o tom podrob-
nosti a detaily malo védi. Chtéli jsme vyvolat spole¢enskou diskuzi a upozornit na
toto smutné vyroéi,“° popisuje Michal Gregorini ze spolku Dekomunizace, z. s., jehoZ
vizi je ,nendsilnym zplisobem pripominat zlo¢iny komunistické ideologie a zbavit
komunistickou stranu a jeji ¢leny podilu na moci v Ceské republice”.®! Dekomunizace
od svého vzniku v roce 2005 pfipravuje projekty a kampané v souladu se svou vizi,
které se realizuji primarné grafickymi formdty (vzhledem k blizkému personélnimu
propojeni s grafickym studiem Mowshe).? Proto lze event Milada 70 povaZovat za sice
jednorazovy, ale pevné zakotveny v aktivitidch organizitoru.

Podobné lze nahliZzet na Zvon #9801. Ondrej Boha¢ spolu se svymi kolegy zvoniky
z kosteli na Starém Mésté prazském zalozil spolek Sanctus Castulus, ktery si dal za
ukol starat se o obnovu taméjsiho zvonového fondu. ,,Prvnim impulsem byly ostatky
zrekvirovanych zvonii. Dfevénd hlava ve zvonicich kosteld svatého Havla a Panny
Marie pred Tynem. ZGstaly tam poztstatky zvont, které se vilely na podlaze. Napred
jsem to cht&l néjak dostat do vefejného prostoru. Rikal jsem si, Ze je to zapomenuty
kus historie. Chtél jsem tu dfevénou hlavu, protoZe to je zajimavy tvar, dat ven nékam
do centra Prahy jako lavi¢ku. Lidi by to zaujalo a tfeba by si o tom néco precetli,“* ilu-
struje Boha¢ svou motivaci. V kontextu nékolika predchozich ispésnych kampani na
odliti novych zvont® lze brat i Zvon #9801 za dalsi akci v rdmci aktivit spolku Sanctus
Castulus. I kdyZ rozhodné kvalitativné i kvantitativné velkorysejsi.

V neposledni fadé jde o eventy, které rovnéz vychazeji z dlouhodobych ¢innosti
svych tviircl, nicméné se pravidelné opakuji a utvrzuji své misto v komunikaénich
strategiich organizatort. I kdyZ se formalné podobaji, ¢asto se li§{ svymi motivacemi.
Napriklad kazdoro¢ni Béh pro Pamét ndroda organizace Post Bellum je jen malym vy-
sekem préce a aktivit této neziskové organizace a funguje jako fundraisingovy na-
stroj na zisk prostfedkt pro jeji primarni ¢innost, kterou je sbér a prezentace pa-
métnickych vypravéni.® Oproti tomu Korzo Ndrodni zastituje spolek Diky, Ze maZem,
ktery existuje vyhradné za G¢elem organizace tohoto eventu. Za dobu své existence
roz3itil pole plisobnosti i na dal$i projekty (naptiklad Samet na skoldch, Akademie),*
ale jadrem nadale zGistava Korzo Ndrodni. ,Castokrat jsou statni svatky pfipomininy
zpusobem, kdy vidime politiky nékde pokladat vénce, klanét se u néjakych mist
a pronaset proslovy, které ¢asto obsahuji néjakou politickou agendu, takZe byla snaha
tento den preklopit v oslavy a néjakou ob¢anskou aktivitu, jejiz soucasti je kultura

30 TamtéZ, rozhovor s Michalem Gregorinim, 22. 8. 2022, s. 1.

31 Diky, Ze mi¥em, https://dikyzemuzem.cz [nghled 20. 4. 2025].

32 F. LISKA, Na Mésica jesté ddl, rozhovor s Michalem Gregorinim, 22. 8. 2022, s. 5.

33 TamtéZ, rozhovor s Ondfejem Boh4c¢em, 18. 9. 2022, s. 1.

3¢ Zvon Vdclav se rozeznél z kostela svatého Havla. Pfipominat md byvalého prezidenta, https://
ct24.ceskatelevize.cz/domaci/2050142-zvon-vaclav-se-rozeznel-z-kostela-svateho-havla-
pripominat-ma-byvaleho-prezidenta [néhled 20. 4. 2025]; Novy zvon do kostela sv. Hav-
la, www.hithit.com/cs/project/7062/novy-zvon-do-kostela-sv-havla [néhled 20. 4. 2025].

35 F LISKA, Na Mésic a jesté ddl, rozhovor s Jakubem Pankem, 16. 2. 2023, s. 1.

36 Diky, Ze miizem, https://dikyzemuzem.cz [ndhled 20. 4. 2025].
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a vzdélavani,“¥ dopliiuje svou motivaci kreativni Feditel spolku Adam Heres. Opét se
zde odkazuje na verejnost déjin a na dulezitost ob¢anské aktivity, ktera tyto eventy
ajejich témata provazi.

Slavnosti svobody v Plzni se v riznych podobach opakuji kazdy kvéten uz od roku
1990.%¢ Projekt vojensko-historického tdbora Plzeri 1945 se stal jejich pevnou souéésti
od roku 2010 a zdkladnim faktorem byla snaha je ozivit a pfinést néco nového.*
Plzeri 1945 je v podstaté eventem v eventu, jelikoZ Slavnosti svobody zahrnuji velkou
radu formatd a akei. I zde organizace vychézi z ¢innosti zdjmového klubu vojenské
historie Tommy & Yankee, z. s., ktery se vénuje reenactmentu, renovaci vojenské
techniky, st¥elbé z historickych zbranf a badatelské ¢innosti.*° Event vytvari éle-
nové tohoto spolku na zdkladé ostatnich svych ¢innosti. Motivaci je také moZnost
popularizovat vojenské déjiny a vjznam americké armady pri osvobozovani Plzné.
V neposledni fadé pti spolupraci s méstem hraje roli také propagace aktivit spolku,
kterd muze prinést dalsi zdroje a materidly pro rozs$ifeni jeho fad a zdzem{ nebo
pro dal$i badani.#* Pravé u eventl Plzeri 1945 a Béh pro Pamét ndroda jsou tyto efekty
vlastni propagace vice zfetelné. Ale podobné rozméry sebeprezentace maji vyznam
iu dalsich eventd.

ORGANIZACNIi RAMCE

Struktury organizace zde predstavovanych akci se mohou zdat pomérné raznorodé
a spletité. Rada eventfl vznikala v kratkém ¢ase a spousta z nich uzavirala rychl4
a Ucelova partnerstvi. Nékteré eventy vychdzi z vlastnich organizaénich struktur,
coz plati predev§im pro Post Bellum, pfipadné pro akce spoluporaddané agenturou
MVP events. To, co historické eventy definuje, je ale jejich déjinny ndmét. Dle maji
tendenci na sebe nabalovat lidi, které dané téma zajima. Vzhledem k neziskovému
charakteru historickych eventd se navic leckdy zna¢né snizuji provozni naklady.
V pripadé akce Moonso se naptiklad podaftilo sehnat velmi drahé projekéni vybaveni
na videomapping za polovinu komeréni ceny, protoze provozovatel této techniky byl
fanouskem vesmirnych objevi. Aktivismus zde hraje velkou roli nejen v kontextu
komunikace smérem k vefejnosti, ale stiva se vlastné zdsadnim predpokladem, aby
event vibec vznikl.

Déjinné téma ovSem prinasiiradu vyzev, které jsou nejviditelnéji demonstrovany
ve vzajemnych vztazich historickych eventt se statnimi, samospravnymi a vefejnymi
institucemi. Kazdy event ke spolupraci s nimi pfistupuje rizné, u fady z nich je nic-
méné patrnd urcitd skepse k vefejnym institucim. At uZ jde o pochybnosti ohledné
jejich schopnosti spojenych s organizaci podobnych akei a celkové procesudlni efek-

37 F.LISKA, Na Mésic ajesté ddl, rozhovor s Adamem Heresem, 14. 3. 2023, s. 1.
38 Slavnosti svobody, www.slavnostisvobody.cz/o-akci [néhled 20. 4. 2025].

39 F. LISKA, Na Mésic ajesté ddl, rozhovor s Danielem Malym, 4. 9. 2022, s. 1-2.
a0 Tommy & Yankee, https://tommy-yankee.cz [ndhled 20. 4. 2025].

a1 F.LISKA, Na Mésic a jesté ddl, rozhovor s Danielem Malym, 4. 9. 2022, s. 8.
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tivity*? nebo o jejich pfistup k jednotlivym historickym ndmétim.* V tomto bodé se
eventy bliZi tezim nékterych soucasnych badatelr o urcité distanci nynéjsich forem
vzpomindn{ od statni a institucionalni kultury vzpomindni.** U dlouhodobéjsich
a pravidelnych akei tviirci vnimaji dilezitost komunikace se samospravami a Grady,
vyuzivaji grantové prileZitosti nebo Z4daji stat ¢i samospravy o penize pfimo.** Uni-
kétni prvek rezervovaného postoje historickych eventd k vefejné spraveé ale predsta-
vuje obava z politického vyuziti historického tématu. ,Zarove co se tyka politika,
tak v momenté, kdy zastupuji dané instituce, s nimi komunikujeme. Ale nejsme ti,
ktefi je na Narodni zvou nebo je integruji do programu oslav. Naopak se kazdy rok
aktivné branime tomu, aby néjak4 politicka strana nebo konkrétn{ politik zneuzival
skrze nas ten den nebo nasi znacku oslav pro svoji politickou agitaci. Coz naptiklad
ted v prezidentskych volbach bylo pomérné intenzivni, “*¢ vysvétluje Adam Heres pti-
stup spolku Diky, Ze mtizem k oslavam 17. listopadu ve vztahu k politikiim.

Predtuchu mozné politizace citil také Marek Vocel u eventu Zvon #9801: ,Hned
na zacatku jsme si vyty¢ili, Ze nebudeme oslovovat stat ani mésto o zddnou podporu
financovéni, pfestoZe zvon nakonec skon¢i ve vlastnictvi mésta. Chtéli jsme dat na-
jevo, Ze takovato véc miZe a ma vzniknout bez podpory stitu, a chtéli jsme, aby to
z toho bylo patrné. A ziroverl, aby ten projekt byl nezavisly. Divodem bylo také to, Ze
zrovna probihaly komunélni volby v Praze.” Opét se zde objevuje motiv voleb a snaha
tvlrct event odstihnout od projevir politického marketingu. OvSem zvlastni diraz
se priklada urcité predstavé nezavislosti. Projekt zvonu si zakldda na svém obé¢an-
ském charakteru a cilené se snaZi aktivizovat vefejnost.

Specifické obavy z politizace tématu zvonu spojeného s druhou svétovou vilkou
mél i Ondrej Bohac: , Na zacatku jsme vedli debatu také o némeckém velvyslanectvi.
Jestli je nemame néjak oslovovat. Tusili jsme, Ze kdyZ se sbirkou vyjedeme, tak se
ozvou hlasy, at to zaplati Némci. KdyZ ndm to Némci sebrali, at to zaplati. Myslim,
Ze jsme je pak pouze formalné informovali, Ze se to dé&je.“” Nejde tedy jen o otdzku
primého zapojeni politickych vlivii do pribéhu eventu naptiklad v kontextu probi-
hajici volebni kampané. Boha¢ zde totiZ implicitné reflektuje silny potencial event
marketingu a jeho komunikaéni kampané nastolovat agendy ve vefejném prostoru.
V tomto pripadé i slozité a ¢astokrat politizované téma ¢esko-némeckych vztahii po
druhé svétové valce.

Dobré srovnani v tomto ohledu naopak predstavuje event Milada 70, ktery vlastné
pochdzi od stejnych tvircd, protoze vedle hlavniho inicidtora Michala Gregoriniho

42 TamtéZ, rozhovor s Ondrfejem Boh4c¢em, 18. 9. 2022, s. 3.

43 TamtéZ, rozhovor s Davidem Gaydeckou a Pavlem §ting1em, 22.2.2023,s. 2-3.

44 Wulf KANSTEINER, Pamét a zapomindni v dobé moderovaného obsahu a umélé inteli-
gence, Keynote na konferenci Dé&jiny ve vefejném prostoru III. Globalni pamét, Praha
20.a21.10. 2022, wwwyoutube.com/watch?v=XwlOiBwqAv4 [néhled 20. 4. 2025].

45 Napt. Moon50 byl z&asti sponzorovan hl. m. Prahou i diky argumentu, Ze pro mésto bude
tento event dobrou reklamou. Podobné se k tomu stavi i Post Bellum: F. LISKA, Na Mésic
ajesté ddl, rozhovor s Jakubem Pankem, 16. 2. 2023, s. 1.

46 TamtéZ, rozhovor s Adamem Heresem, 14. 3. 2023, s. 2.
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jej zajistovala Vocelova agentura MVP events a na akci se podilel také Ondrej Boha¢.
Na rozdil od eventu Zvon #9801 se event Milada 70 politizaci nevyhybal. V jadru akce
ostatné stdla mimo jiné snaha pripomenout zlo¢iny konkrétni politické strany.*
Tvurci opét dbali na roli ob¢anské iniciativy, nicméné v tomto pripadé velmi stali
i o podporu ze stran instituci a politikd. Iniciativu podpotili politické osobnosti jako
Zden&k H¥ib, Vit Rakusan, Jiti Drahos, Zuzana Caputovd a dal$i.* Hlavnim néstrojem
eventu byly plachty a bannery s graficky zpracovanou fotografif Milady Horakové
a Cervenym népisem ,Zavrazdéna komunisty“. Tento banner a jeho tiskova data pro
Fadu raznych formath dali tviirci volné k dispozici, aby kazd4 instituce, spole¢nost
i soukroma osoba méla moznost se pripojit k pietnf akci. Ale nékolik instituci organi-
zatori oslovili naprimo. ,Mezitim uZ jsme méli rozjednané rizné instituce. Nékteré
vyznamné, kde ndm to stélo za to, Ze to bude dobte vidét. Typicky pravnicka fakulta,
kde Milada Horadkova studovala, Karolinum UK, Salmovsky palac, Palac Kinskych,
Vysok4 $kola umélecko-pramyslova nebo Rudolfinum, ale i Klub Ujezd, tam jsme
plachty vyrobili sami a sami jsme je tam povésili,“*® dopliiuje Michal Gregorini. Cel-
kovy zabér zapojenych instituci byl nakonec velmi Siroky véetné subjektii jako Ma-
sarykova univerzita, Univerzita Palackého, USTR, CVUT, Nérodni divadlo, Dopravni
podnik HMP, Velvyslanectvi USA, ukrajinsk4d ambasada, Sen4t PCR nebo N4rodni
muzeum. Do eventu se zapojila fada dalich mést a samosprav v Ceské republice i na
Slovensku.

Za zvlastni pripad 1ze povaZovat event Plzeri 1945, ktery sice formalné napliiuje
obcanska iniciativa zdjmového klubu vojenské historie Tommy & Yankee, ale ve se
odehrava pod hlavickou mésta Plzné v ramci Slavnosti svobody. Spojenf se samospra-
vou je zde proto velmi Gzké. Vzhledem k tomu, Ze se Slavnosti v riznych podobach
kaZzdoro¢né opakuji uz od zacatku devadesatych let, nejsou organizatori tolik citlivi
na volebni kampané. Zatimco v obsahové strance ma klub Tommy & Yankee pomérné
volné ruce, rdmcova komunikaéni kampan nélezi méstu Plzni. ,Linie je vytycena
méstem Plzeil, Ze primdarnf je pfipomenout vyro¢i osvobozeni mésta Plzné, a kazdy
ro¢nik se postupem Casu stalo tradici najit néjaky novy néboj, ! popisuje predseda
klubu Daniel Maly. Pro Plzen ale akce predstavuje hlavné dobry nastroj, jak se zvidi-
telnit, propagovat svou kulturni a turistickou politiku a formovat vlastni regionalni
identitu. ,Slavnosti svobody jsou hodné vidét po celé republice, protoZe mésto se to
snazi prodat i jako svj turisticky cil. Je to zlaty poklad. Kdyz se podivime na akce
v Plzni, je jich spousta, zrovna ted je tady hudebni festival, ale troufdm si fict a mys-
lim, Ze by mi to potvrdili i z magistratu, Ze mésto Plzenl nem4 vétsi akci s mezinarod-
nim dosahem,“*? dopliiuje Maly.

Nicméné i zde se nachazi prostor pro politizaci historické latky. Podobné jako se
u eventu Zvon #9801 tesila otdzka vztaht Cechtt a Némcd, s agresi Ruské federace

48 TamtéZ, rozhovor s Michalem Gregorinim, 22. 8. 2022, s. 1.

49 Milada 70: ZavraZdéna komunisty, https://c-e-a.cz/vyrocni-ceny-cea2021/?cat=1-ZAS&url_
detail=3095 [nahled 20. 4. 2025].
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proti Ukrajin& v Plzni vyrazné vice o%ila problematika vztahu Ceska k USA ak Rusku
s tradi¢nimi geopolitickymi ramci studené vélky a integrace Ceské republiky do z4-
padnich struktur. , Kdyz si ¢lovék potom projde internetové diskuze, Facebook, Twit-
ter, najde tam prispévky, Ze v Ostravé si to nepfipominaji a Ze délame, jako by Ameri-
¢ané osvobodili celou republiku a podobné,“*® sdili svou zkuSenost Maly a podtrhuje
uréitou nejednoznacnost a nevyvazenost, ktera se v Cesku pii oslavach konce druhé
svétové kazdorocné projevuje.

Co se tyké organiza¢nich rdmct, je dileZité dodat, Ze fada téchto akci (predeviim
v Praze) je persondlné propojena. Velmi &asto se historickych eventfi i¢astni Marek
Vocel a jeho agentura MVP events. Ondfej Boh4¢ spoluorganizoval eventy Moonso
a Milada 70. Post Bellum porddalo v rdmci eventu Milada 70 svoji vzpominkovou ak-
ci.®* Michal Gregorini vyrabél grafiku pro Moonso. David Gaydecka spolu s Markem
Vocelem pripravovali oslavy dvacdtého vyro¢i padu Zelezné opony v roce 2009, ze
kterych nésledné vzniklo Korzo Ndrodni. Dokonce i ja jsem se pfed eventem Moonso
angazoval jako dobrovolnik v Béhu pro Pamét ndroda. Tato propojeni ukazuji, Ze akti-
visté kolem historickych eventl tvori i pfes rozmanitost ndmétd pevné jadro, které
ma diky svému bohatému socidlnimu kapitalu potencidl oslovovat fadu spolupra-
covniku i divdkd a propagovat ve vefejném prostoru své sdéleni a pribéhy. Zarovern
je s postupem Casu zajimavé sledovat vyvoj obsaht a forem jednotlivych eventd v za-
vislosti na generac¢nf, tematické i personalni obmeéné.

KOMUNIKOVANE SDELENI

Komunikace tvori patet event marketingu, at uz ho vnimame jako jednorazovy ko-
munikaéni néstroj nebo jako dlouhodobou formu komunikaéni strategie.*® U histo-
rickych eventti je tomu obdobné. ,KdyZ bych to nakreslil jako ¢aru, tak to za¢ina néja-
kou komunikaci. Vzdycky rikdme, Ze kazdy event za¢ind pozvankou. At uz je to plakat
nebo reklama v televizi nebo je to billboard nebo pozvanka, co ti pfijde do mailu, nebo
jakakoliv dal$i forma. A kon¢f az néjakym follow-upem, néjakou dokumentaci. Koné{
to az dlouho po eventu. A neni to jen téch nékolik samotnych dni,“*® zasvécuje do své
zkuSenosti producent Marek Vocel. Také historické eventy se opiraji o $ir$f komuni-
ka¢ni kampari a aktivné s ni pracuji.

V tvodu studie jsem tvrdil, Ze pravé komunikaéni rovina eventll velmi jasné od-
haluje nézory a pozice ,historickych aktivist“. V jddru kazdého eventu totiZ stoji
hlavni myslenka vtélend do urcitého sdéleni, které se posléze formou eventového
marketingu komunikuje s uréenou cilovou skupinou a verejnosti. Poéatky ,evento-
vého hnuti“1ze hledat ve vyse zminéné akci spojené s oslavami dvacatého vyroéi pAdu

Zelezné opony. Zde se zacala rysovat podoba komunika¢niho néastroje, ktery nazyvam

53 Tamtéz.
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komunikované sdéleni. Skupina organizujici vyro&i padu Zelezné opony (véetné
Marka Vocela, Davida Gaydetky a Michala Gregoriniho) se ve vefejném prostoru po-
prvé vyraznéji angazovala béhem kauzy vystavby radaru USA v Brdech v roce 2006.
V reakci na silné protesty proti pldnované vystavbé prisla tato iniciativa s kampani,
ktera nechtéla radar, ale pozadovala rovnou aktivni raketové systémy. , My jsme pak
byli ptekvapeni, jaky to mélo z4sah. To sdéleni bylo parodické a p¥ehnané. [...] To
vzniklo jako vtip v hospodé, a Ze se to rozjelo, byla spi§ ndhoda. Nebo spis nés to za-
¢alo bavit,“”” komentuje Marek Vocel.

Zde se ukazuje, Ze politicky a historicky aktivismus maji fadu styénych bodi.
Sice $lo o parodické komunikované sdéleni, ale zkuSenost s komunikaéni kampani
si tvtirci prenesli o tfi roky pozdéji do oslav vyroli padu Zelezné opony. Mozn4 je
podobny styl komunikace opravdu zacal bavit, jak vzpomind Vocel, kazdopadné kon-
cept si zvolili obdobny. ,VSichni spadli do skepse, Ze je to stejné, jako to vzdycky bylo.
Coz my jsme vnimali, Ze nenf pravda, a to byla nase hlavni motivace a nase sdéleni.
Z toho také vznikl ten headline ,mame co slavit’,“>® pokrac¢uje Vocel. Tvirci opustili
parodicky styl, ale forma zistala stejna. Zde dokonce vtélend do jasné formulovaného
hesla. Myslenka, Ze je dilezité si pripominat pdd komunismu, sametovou revoluci
a vdék za soucasny spoleCensky stav, se stala komunikovanym sdélenim, kterému se
posléze podrizovaly dalsi slozky eventu. Orientace na jednoduch a silnd hesla maze
svédcit o jistych tendencich sou¢asného pamétového provozu. VyuZiti sloganti pripo-
mind praxi reklamnich kampani nap#iklad pfi budovani identity komeréni znacky.
Zaroven i pres vy$e deklarovanou apoliti¢nost se v komunikaén{ kampani projevuje
urcita politickd agenda.

Jako velmi dobr4 ilustrace se v tomto bodé nabizi event Milada 70. Za prvé na
ném lze pozorovat uréitou kontinuitu aktivit organizatort dvacitého vyro¢i padu
zelezné opony a za druhé jde o event, ktery dominantné tvori pravé komunikované
sdéleni. Jeho nejvyraznéj$im prvkem se stalo heslo ,Zavrazdéna komunisty“. Neslo
v sobé myslenky iniciativy a zarover slouzilo spolu s portrétem Milady Hordkové
jako hlavni format eventu, ktery se realizoval bannerovou kampani. Komuniko-
vané sdéleni eventu Milada 70, které prfipominalo odkaz Milady Hordkové a du-
sledky komunistické zvule,*® rozhodné nelze redukovat pouze na toto heslo. Ale
ze vSech vzpominanych eventd se pravé zde komunikované sdéleni akcentovalo
nejvice, protoZe se v podstaté stalo hlavnim forméatem. ,To vechno [z bohatého %i-
vota Milady Horékové] se na billboard na zkracenou dobu, kdyZ kolem jedete tram-
vaji, bézite po louce nebo jdete pres ndmésti, neda do jednoho formatu nacpat,“®°
vysvétloval Michal Gregorini zvolenou formu prezentace v rozhovoru s Martinem
Veselovskym v DVTV.

57 Tamtéz, s. 11.
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Event Milada 70 nakonec vyvolal fadu kontroverznich moment?, které vyloZzené
nespadaji do rdmce této studie.®* Ale zdsadné vypovidaji o podstaté komunikovaného
sdéleni, které zpravidla vykazuje hodnotici prvky a nese s sebou ur¢ité hodnoty.
I proto historické eventy vice inklinuji k marketingové praxi nez k reenactmentu
a postuptum living history. Jde vice o propagaci konkrétni déjinné interpretace, coz
s sebou nutné prinsi potencial spole¢enské diskuze. Tu ostatné tvirci eventu Mi-
lada 70 chtéli vyvolat.®? Tyto cile zcela odpovidaji aktivistickym zdmérdm a jsou sil-
nou motivaci, pro¢ viibec do vefejného prostoru s déjinnym tématem vstupovat.

Event Milada 70 ve svém formadtu silné akcentoval roli komunikovaného sdé-
leni. Ne vZdy je ovSem tento ndstroj formulovan takto iderné. U organizace eventu
Moonso jsme naptiklad z4dné takové heslo neméli. Ale zakladni ideové zdzemi a ob-
sah sdéleni byly pomérné jasné: ,,[...] iniciativa, které jsem byl sou¢asti, stejné jako
ty [Filip Ligka], chtéla nejen vidét raketu v Zivotn{ velikosti, ale také cht&la d4t lidem
najevo, Ze ten krok byl pro lidstvo vyznamny a téch 50 let se ma oslavit. Notabene za
posledni dobu Zadny ¢lovék na Mésici uz dlouho nebyl. Dobyti Mésice, na ktery jsme,
nevim, jestli od neandrtalc nebo pravéku, nebo od kdy se lidem d4 fikat lidi, koukali
a najednou tam nékdo byl, je po¢in vyznamny. Historicky moZnd nejvyznamnéjsf,
prelomovy,“® vystizné popisuje hlavni leitmotiv eventu Marek Vocel. Zde se ukazuje
dal$i podstatna role komunikovaného sdélent, ktera spo¢iva v zaujeti mista ve verej-
ném prostoru. Diky eventu Moonso se do ¢eského vetejného prostoru dostala pfipo-
minka prvniho pfistani ¢lovéka na Mésici vyrazné vice, nez by predpokladala zdejsi
kultura vzpominéni. Tfeba i v kontextu zavedenych pamétovych instituci.®* Lze ho-
vorit o tom, Ze béhem Cervence 2019 ¢eska pamétova kultura zazila disproporcionln{

61 Zrejmé nejvétsi kontroverze prinesla kauza kolem FF UK a tehdejstho dékana Michala
Pullmanna, kterd mimo jiné také tematizovala spory o interpretace komunistické dik-
tatury v Ceskoslovensku. Helena MALA, Zavrazdéna komunisty, hldsd portrét s Miladou
Hordkovou. Instituce jej vyvésuji, Filozofickd fakulta UK to odmitla, www.lidovky.cz/domov/
zavrazdena-komunisty-stoji-na-portretu-s-miladou-horakovou-desitky-instituci-je-vy-
vesuji-na-ucteni.A200622_205510_In_domov_ele [n4hled 20. 4. 2025]; Johana HOVOR-
KOVA, Vedeni Filozofické fakulty UK se nelibi sdélent, Ze Milada Hordkovd byla ,zavraZdéna
komunisty, www.forum24.cz/komuniste-zavrazdili-miladu-horakovou-a-zlehcovat-to-
-je-zlocin [nahled 20. 4. 2025]; Vyjddreni vedeni Filozofické fakulty UK k ucténi pamdtky Mi-
lady Hordkové, www.ff.cuni.cz/2020/06/vyjadreni-vedeni-filozoficke-fakulty-uk-ucte-
ni-pamatky-milady-horakove [ndhled 20. 4. 2025]. Méné& medializovand kontroverze se
odehrala také na prazské FAMU. F. LISKA, Na Mésica jesté ddl, rozhovor s Michalem Gre-
gorinim, 22. 8. 2022, s. 6-7. V tomto ohledu predstavuje Milada 70 zajimavou srovnavaci
plochu pro dalsi prace zabyvajici se napf. kulturou vzpominani na komunistickou dikta-
turu nebo spory o jeji interpretaci.

62 TamtéZ, s.1a2.

63 TamtéZ, rozhovor s Markem Vocelem, 21. 9. 2022, s. 10.

64 Na instituciondlniroviné se dd hovorit naptiklad o profilové zamérenych institucich, které
toto vyrodi ptipominaly. Napt. Planetdrium Praha pfipravilo vystavu: 50 let na mésici v Pla-
netdriu Praha — vystava prodlouZena, www.kudyznudy.cz/akce/50-let-na-mesici-v-plane-
tariu-praha [nahled 20. 4. 2025]. I tyto instituce oviem vyuZivaly marketingového poten-
cidlu Moon50 ve vzdjemné spolupraci.
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narust zdjmu o jindy neprili§ akcentované téma. To se oviem projevuje dvéma sméry.
Na jedné strané stoji presvédceni tvircd, kteri misi Apollo 11 povazuji slovy Marka
Vocela za ,historicky nejvyznamnéjsi poéin® a chtéji ho vnést do verejného prostoru.
Na druhé strané ovSem Moonso svédéi o uréitém posunu smérem ke globalnim ram-
ctm paméti, kdy ¢eska pamétova kultura vykazuje vétsi citlivost k nadnarodnim té-
matim a k promisen{ kontexti1.** Zde se komunikované sdéleni opét velmi ndzorné
potkava s marketingovymi postupy. Diiraz na historickou unikatnost pfistani na Mé-
sici se leckdy ztotoZtioval s unikatnosti akce jako takové, kterd méla byt neopakova-
telnd a ve svété ojedinéla.c

Komunikovand sdéleni tudiZ nemusi byt vzdy tak jednoznaéné formulovana
jako u eventu Milada 70, pfesto jsou naprostnym zakladem vSech zde zastoupenych
eventd. Diky tomuto vysadnimu postaveni, které konkrétni sdéleni maji, 1ze sledo-
vat i dalsi ucely, jez mohou plnit. Béh pro Pamét ndroda ma rovnéz jedno stalé heslo.
»Za viechny, ktefi to nevzdali. To je v tom od zadatku, to je ten leitmotiv,“®” sdéluje
Jakub Panek. Tento slogan ovSem neplnf funkci pfimého sdéleni, ale spise modeluje
urcity ramec eventu, jehoZ primarnim cilem je podpora znacky neziskové organi-
zace a fundraising. Tento ramec zaroverl doprovazi Gstfedni koncept eventu, kdy
ucastnici béz{ za uréitou osobu a sviij béh nékomu symbolicky vénuji. Komuniko-
vané sdéleni zde spojuje komunikaéni rovinu eventu s tou emocionalni, kterou od-
kazuje k $ir§imu rdmci prace Paméti niroda. ,Kazdy si v pfibézich nachézi to svoje,
ale tady asi byla 3ir§{ shoda, Ze je dileZité, Ze se ti lidé [z p¥ib&hii Paméti naroda]
nevzdali. To se propojuje s béhem. V béhu je diilezité se nevzdat a tu desitku dofu-
nét,“s® dod4va Panek.

Zminoval jsem se o pivodu ,eventového hnuti“ v oslavich dvacatého vyro¢i same-
tové revoluce. PovaZzuji za produktivni se podivat na koncepéni promény téchto oslav
poté, co doslo k nékolika genera¢nim obménam v organiza¢nim tymu. Po skupiné
kolem Marka Vocela organizaci eventu k 17. listopadu prevzali byvali organizatori
Budéjovického Majalesu.® ,Takze jsme hledali, komu bychom to predali. A furt jsme
z toho byli zoufali. AZ kluci nékde na Facebooku natrefili na partu Budéjovi¢akti a na
jejich majales, kde tradice majélesu funguje spoustu let, kdy ¢tvrtaci ze stfednich skol

65 Nicméné nirodni ramce paméti Casto zistavaly pevnou soucdsti komunikaéni kampané
Moon50. Odkazy na studenovéle¢né kontexty nebo roli ¢eskych emigrantt v misich Apol-
lo byly daleZitym marketingovym néstrojem.

66 Sam jsem se Casto staval proponentem tohoto principu, kdy jsem naptiklad v ¢asovém
presu upozoriloval na ,,podobnosti“ mezi Moon50 a projektem Apollo. Apollo 11 odstarto-
valo ze Zizkova. Show pripomnéla piil stoleti od p¥istdni na Mésici, www.seznamzpravy.cz/
clanek/apollo-11-startuje-ze-zizkova-unikatni-videomapping-v-primem-prenosu-76123
[néhled 20. 4. 2025]. Heslo prezentované Markem Vocelem v parafrdzi na slavny pro-
jev J. . Kennedyho: ,Vybrali jsme si tento projekt ne proto, Ze je jednoduchy. Ale proto,
Ze je nesmirné tézky.“ Moon50: Zpdtky na Mésic, https://c-e-a.cz/vyrocni-ceny-cea2020/
?cat=2ZS&url_detail=3025 [nahled 20. 4. 2025].

67 F. LISKA, Na Mésica jesté ddl, rozhovor s Jakubem Pankem, 16. 2. 2023, 5. 8.

68 Tamtéz.

69 Budgovicky Majdles, https://budejovickymajales.cz/o-festivalu [nghled 20. 4. 2025].
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v Budéjovicich zaucuji tretaky, a kdyz jsou na vysoké, tak jesté pomahaji. Predava se
to kazdoro¢né nové parté. [...] Rikali jsme si, Ze to jsou asi oni. A délaji to do dneska
skvéle. Jenom jako poZadavek od nés bylo, jestli by to nemohli délat stejné, Ze by to
zase preddvali mlad$im,“° vzpomina Marek Vocel.

»Ja jsem prisel pri tretim roéniku, takZe jsem tu Sest let. Ale uz vychovavame treti
generaci organizitort,“” dopliluje generaéni vyvoj Adam Heres z Diky, Ze maZem.
S touto genera¢ni obménou se ovSem zacal proméiovat také cil a hlavni koncepty
eventu véetné komunikovaného sdéleni. Diraz se vychylil od oslav a ryze kultur-
niho programu ke vzdélavani, feSeni spolecenskych otdzek a debatdm, jak pokracuje
Heres: ,Vzhledem k tomu, Ze to uz déldme néjaky ¢as a proménila se skladba tymu,
snazime se do aktivit pfinést co nejvice vzdélavaciho aspektu. Tam se pohybujeme na
dvou rovinach. Historie a sou¢asnost. Respektive dopad historie na sou¢asnost. Nebo
obraz historie v soucasné dobé.“”

S generaci tvlrct, ktefi sametovou revoluci osobné nezazili, prichazi také pro-
meéna paméti a predevsim pojeti, co je v ramci tohoto svatku podstatné. Lze fict spolu
s Mauricem Halbwachsem, Ze se s genera¢ni obménou tvirct oslav 17. listopadu pro-
ménily i socidlni rimce paméti.” Zatimco pro Vocelovu generaci bylo nejdilezitéjsim
bodem pripomenuti a hlavné oslava, mladsi generace uz o 17. listopadu a jeho odkazu
premysli spise jako o prilezitosti k reflexi symbold, pfibéhti a hodnot, které sametova
revoluce nese. ,To znamend, Ze ani skrze ten den nebo organizaci eventu neneseme
néjakou message, ktera by méla k né¢emu konvertovat lidi. Naopak se snazime byt
platformou pro diskuzi a pro nazory a stanoviska odborniki, aby se vsichni mohli
vyjadrit a Fict, co je pro né podstatné, co jsou témata, kterd by méla zaznit, nez debatu
tlacdit jednim konkrétnim smérem a délat jednu kontroverzni kampari, co by to téma
kontroverzné rozéisla,“”* komentuje proménu konceptu Heres.

Slova o kontroverzni kampani prfipominaji event Milada 70, ktery vytvareli Here-
sovi predchtidci Vocel a Gregorini. Heres dokonce sam tento event v rozhovoru ro-
zebird a v podstaté se od tohoto pFistupu distancuje, protoze ma dojem, Ze podobné
kampané spise spole¢nost §tépi, a opét pripomind, Ze hlavni cil Korza Ndrodni je byt
platformou pro dialog plurality nazorti na minulost i na sou¢asné smétovani spole¢-
nosti.” Komunikované sdéleni se v pribéhu zhruba dvanacti let organizace promé-
nilo z velmi jasné formulovanych slogant v otevenéjsi a ,tekutéjsi“ vyzvu k dialogu
nad spolecenskymi problémy na pozadi historického vyro¢i a jeho symbol. A jak
se na tento posun divaji ,otcové zakladatelé“? Slovy Marka Vocela: ,Za mé to tam
nema nutné byt. J4 si myslim, Ze to mé byt 17. listopad a to, co to bylo v historii a co
to znamenad v soucasnosti. Spolecenskd témata at tam jsou a ona tam jsou v néjakych
doprovodnych programech. Ale furt si myslim, Ze to ma byt oslava svobody, mladych

70 F LISKA, Na Mésic ajesté ddl, rozhovor s Markem Vocelem, 21. 9. 2022, s. 18-19.

71 TamtéZ, rozhovor s Adamem Heresem, 14. 3. 2023, s. 1.

72 Tamtéz, s. 3.

73 Jiti SUBRT — Stépanka PFEIFEROVA, Kolektivni pamét jako predmét historicko-sociologické-
ho bdddni, Historick4 sociologie 2, 2010, ¢. 1, s. 9-29, zde s. 13.

74 F.LISKA, Na Mésic a jesté ddl, rozhovor s Adamem Heresem, 14. 3. 2023, s. 4.

75 Tamtéz, s. 6-7.
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lidi, zmény a m4 to byt pozitivni véc.“’¢ Princip hesla sice zlistdva a obé generace
navzajem respektuji své pristupy, ale méni se obsah a hodnotovy rdmec komunikace.
Pro historické eventy to ovSem znamen4, Ze se nemusi drZet standardnich marketin-
govych postupt a pracovat s konkrétnimi sdélenimi, ale mohou si klast za cil komu-
nikovat i komplexnéjsi koncepty a aspirovat na moderatorskou tlohu v debaté nad
historickou latkou.

OBSAHY A FORMY

Kazdy zde zmiflovany event vyuZziva ve své komunikaci fadu kanald, cili na jiné pu-
blikum a preferuje razné obsahy a formy, jak pfedavat nejen komunikované sdéleni.
K naprosto nezbytnym kandlm pat¥i socialni sité. Pfi propagaci eventu Moonso jsme
se opirali hlavné o né a 0o média (tiskové zpravy, p¥imé vystupy organiz4tort v rozho-
vorech a reportéZich). VyuZivali jsme navic komunikaci skrze instituce, které s ndmi
spolupracovaly — z nich lze vyzdvihnout roli Vzdélavaci kancelare Evropské kos-
mické kancelate (ESA) a jejiho z4stupce Jana Spratka, ktery event vyuZival k popula-
rizaci astronautiky a minulych i souéasnych vesmirnych programa.”

Z3kladni obsahovou ndplni komunikace eventu Moonso byla snaha dostat na misto
co nejvice navstévnikd. S tim souvisi i dfive zmifiované zduraziiovani unikatnosti
akce. Na socidlnich sitich se proto kampari vedla predevsim v kontextu zajimavosti
spojenych s programem Apollo, ale také s Zizkovskou vézi nebo iniciativou samotnou.
Detail, ktery praci eventt s historickou latkou velmi dobte ilustruje, predstavuje spo-
lupréce s komiksovym tviircem Jazem a s jeho seridlem Oprdski sceski historje. V rdmci
kampané Jaz vytvoril tfi komiksové stripy ze série Oprdski z historje svjeta, které se
vénovaly pfistani na Mésici a v duchu Jazovy tvorby s notnou divkou ironie témér
postmoderné propojovaly razné kontexty.”®

Vzhledem k tomu, Ze hlavnim producentem akce byl Marek Vocel, komunikace
drzela i jim nastavenou strukturu od pozvanky aZ po follow-up.” Timto naslednym
formatem se stalo shrnujici video, které vyslo nékolik tydnti po probéhnuti even-
tu.® Klicové elementy akce se objevuji i zde — pripomin4 se podobnost rakety Sa-

76 TamtéZ, rozhovor s Markem Vocelem, 21. 9. 2022, s. 19-20.

77 Déle 3lo napt. o Hvézd4rnu a planetdrium hl. m. Prahy, US Embassy nebo ESA BIC (Euro-
pean Space Agency’s Business Incubator), jejichZ zdstupci rovné% na akci vystupovali.

78 Napf. odkazuje na atentat na prezidenta J. F. Kennedyho, pfipomind a ironizuje tlohu né-
meckého konstruktéra Wernhera von Brauna nebo vyuZiva popkulturnich nardzek v po-
dobnosti prezdivky ,Buzz“ astronauta Aldrina a animované postavi¢ky Buzze Raketdka.
Oprdski sCeskf historje, 15. 7. 2019, www.facebook.com/photo/?fbid=2852007461480290&-
set=a.576172972397095 [nahled 20. 4. 2025]; tamtéZ, 17. 7. 2019, www.facebook.com/
photo/?fbid=285626947772.0755&set=a.576172972397095 [nahled 20. 4. 2025]; tamté?,
19.7. 2019, www.facebook.com/photo/?fbid=2859964457351257&set=a.576172972397095
[nahled 20. 4. 2025].

79 F. LISKA, Na Mésic a jesté ddl, rozhovor s Markem Vocelem, 21. 9. 2022, s. 2.

80 Follow-up video k projektu Moon50: https://lurl.cz/YJouz [ndhled 20. 4. 2025].
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turn V a Zizkovské véze (odkaz na jedineénost a zroveti propojeni zcela riiznych
kontexttl) a zddraziiuje se role nadSenecké iniciativy pratel (implicitné evokujici ak-
tivitu zdola). DtlleZitym komunikaénim prostfedkem bylo také vzpominéni na ,¢eské
stopy” pfi dobyvani vesmiru, které propojovaly globalni rdmce paméti s paméti ryze
narodni.

Nenf nutné popisovat jednotlivé komunikaéni strategie zde zastoupenych
eventll. Vhodnéjsi je zamérit se na konkrétni pripady, které dobre ukazuji, jak
eventovy marketing pracuje s déjinami. UZ v predchozi pasdzi o komunikovaném
sdéleni jsem cilené opominul Zvon #9801. Jednou z jeho hlavnich pfednosti, alesporl
jak je definovali tviirei, byl fakt, Ze jde o hmotnou véc — o skuteény zvon.® V ko-
munikaéni kampani hrala dileZitou roli vefejna sbirka. Specifikem eventu tedy
byla moZnost (a témé&f nutnost) pfispét na vznik zvonu.®> Cilem kampané ptirozené
bylo, aby se o sbirce a o eventu dozvédélo co nejvice lidi a hlavné aby co nejvice
lidi prispélo. V tomto pripadé se tvirci vydali cestou kampané v médiich. ,Hodné
¢asu jsem vénoval tomu, Ze jsem novinare bral do zvonic. To byl néjaky rozhodujici
moment. Vzal jsem je nékam, kde nikdy nebyli, bavilo je to, méli z toho zajimavou
reportaz. Skvély obsah dost zadarmo, protoZe nemuseli nic vymyslet. VSechno to
méli nadiktované,“® vzpomind zvonik Ondrej Boha¢. Forma zazitku pro novinare
byla zdsadni, protoZze ti o dané téma projevovali zdjem po celou dobu prabéhu vy-
roby zvonu. ,Redakce s ndmi jezdily do Innsbrucku na vyrobu zvonu a jeji riizné
faze. To neni vibec normalni. Pro redakci je to docela velky vylet. A 8li do toho
a pravidelné tam posilali svoje lidi. Celou dobu tvorby zvonu to byla kontinualn{
kampari, “®* doddva BohA¢.

Formu novinafskych reportdzi ovSem musel doprovazet néjaky obsah. Zatimco
Moonso hodné pracoval s motivem vyroéi, Zvon #9801 sviij vyro¢ni potencial prilis
neakcentoval.®® Kli¢ové sdéleni mél hrat pozitivni odkaz. ,Rekvizi¢ni akce roku 1942,
kterd vyprazdnila a umléela ¢eské véze (to bylo kromé ziskani kovu jejim skrytym
smyslem), se vratit ned4. Ur¢ité se ale d4 vhodné p¥ipomenout, s néjakym pozitivnim
vhledem a ndpadem do budoucna,“®® hlasa historik a kampanolog Radek Lunga na
webu eventu. Tato pozitivni role méla nékolik trovni. Pfipominka kulturni dalezi-
tosti zvont a schopnost z vlastnich zdroji toto kulturni dédictvi obnovovat a zacho-
vavat. Zde se objevuje také odkaz na prvni republiku a jeji ispésnou snahu velmi
rychle obnovit zvony zrekvirované v prvni svétové valce. V neposledni radé se zde
promita pozitivni ndhled na ¢esko-némecké vztahy a vyrovnavani se s minulosti.®” Do

81 F LISKA, Na Mésic ajesté ddl, rozhovor s Ondrejem Bohédcem, 18. 9. 2022, s. 6.

82 Odmeénou pro darce je napt. zvonéni, které se odehrava pravidelné kazdy tyden — kaz-
dy si miZe na zvon osobné zazvonit. Nabizené jsou i programy pro firmy nebo $koly. Zvon
#9801, https://9801.cz/sbirka [nahled 20. 4. 2025].

83 F. LISKA, Na Mésic a jesté ddl, rozhovor s Ondrejem Bohadem, 18. 9. 2022, s. 6-7.

84 Tamtéz, s. 6.

85 Jednalo se o0 osmdesaté vyro¢i rekvizice zvonl z roku 1942.

86 Radek Lunga v galerii osobnosti na webu eventu, Zvon #9801, www.9801.cz [nahled
20. 4.2025].

87 F. LISKA, Na Mésica jesté ddl, rozhovor s Ondfejem Boh4cem, 19. 9. 2022, s. 4-5.
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kampané se propsal také mirovy element zvonu, ktery tviirci pivodné nezamysleli,
ale ktery zvon absorboval po ruské invazi na Ukrajinu. Pravé kontext rekvizice zvoni
pro vale¢né ulely také pripominala média.®

Neziskova organizace Post Bellum pracuje s komunikaci svych aktivit velmi ob-
ratné. Béh pro Pamét ndroda zajimaveé propojuje eventovou praxi, fundraisingové na-
stroje a historickou latku. Post Bellum hodné vyuZziva audiovizualni formaty, nejcas-
téji ve formé promo videi. V komunika¢ni kampani dominuje jiz zminéné heslo ,Za
vSechny, ktef{ to nevzdali“ a v nékterych roénicich ho dopliiuje také motto ,Bézime,
abychom nemuseli utikat“.®* Za zminku stoji video z roku 2018,*° kde jsou za sebou
sesttihané zdbéry z eventu a archivni zdbéry, jmenovité naptiklad ze srpna 1968 nebo
ze sametové revoluce. V cileném kontrastu ,béhu” ve svobodeé a ,atéku” za totality se
misf rizné kontexty v rdmci $ir§tho principu intertextuality.

Podobny princip se vyuziva i pfi praci s patrony Béhu pro pamét ndroda. Patroni
predstavuji zptsob, jakym Post Bellum vyuziva pro kampail sviij komunikaéni po-
tencidl a verejny prostor i v §ir§im smyslu slova. ,SnaZime se Béh spojit s osobnostmi,
které maji blizko k Paméti niroda. Nebo si myslime, Ze by mohli mit. Na zdkladé
toho je oslovujeme. Dlouhodobé Vavra Hradilek je hrozny fanda a kazdy rok s nim
nato¢ime néjaky spot nebo poustime minulé spoty. Madme skupinu patrond, ktetri Béh
podporuji kazdy rok, sestry Geislerovy, V4vra, Ben Cristovao. [...] Pro nés je to dal3i
kandl. Vime, Ze nékomu jsou blizké ndmi sdélované myslenky a zaroveri ma velky
dosah. Je to pro nas levna moznost, jak oslovit co nejvétsi spektrum lidi, kteti se timto
zpusobem o akci dozvédi,“" popisuje Jakub Panek z Post Bellum.

Patronem byl také herec Vaclav NeuZil, ktery v roce 2021 ztvarnil ve filmu Davida
Ondricka® legendarniho béZce Emila Zatopka. Byt se s timto vyznamem v promo vi-
deu® pfimo nepracuje, zdmér tvircl je patrny. ,Kazdy rok je to jinak. Bud se nabizi
néjaké vyroci. Loni byl t¥eba film Zatopek. Oslovili jsme Vaska Neuzila, jestli by nebyl
jednim z patronii. TakZe se vyfotil se startovnim ¢islem, za koho bézi. Spis se hledaji
aktudlni propojeni s tim, co funguje ve vefejném prostoru,“* doplituje Panek. Opét
se zde cilené pracuje s riiznymi znaky a s jejich vzdjemnym ovliviiovanim s cilem
zasdhnout co nejsirs{ skupinu potenciélnich uéastnika.

88 Jit{ STEFL, V Praze se rozeznél Zvon #9801. Symbolicky nahrazuje zvony, které odvezli na-
cisté a vyrobili z nich zbrané, www.irozhlas.cz/zpravy-domov/praha-zvon-9801-pripo-
minka-odvezenych-zvonu-nacisty-valka_2208291735_kac [ndhled 20. 4. 2025]; Kristy-
na LEBLOVA, Novy zvon pfipominajici zni¢eni 9801 zvonil béhem vdlky je k vidén na Vitavé,
www.novinky.cz/clanek/domaci-novy-zvon-pripominajici-zniceni-9801-zvonu-behem-
-valky-je-k-videni-na-vltave-40407088 [néhled 20. 4. 2025]; F. LISKA, Na Mésic a jesté ddl,
rozhovor s Ondfejem Bohddem, 19. 9. 2022, s. 9.

89 Be&hpro Pamét ndroda 2021, wwwyoutube.com/watch?v=z03p4CwSAz0 [néhled 20. 4. 2025].

90 Béhpro Pamét ndroda 2018, wwwyoutube.com/watch?v=Ep8IVVnRFps [nahled 20. 4. 2025].

o1 F. LISKA, Na Mésic a jesté ddl, rozhovor s Jakubem Pankem, 16. 2. 2023, s. 5-6.

92 Zdtopek (2021), www.csfd.cz/film/377596-zatopek/prehled [nahled 20. 4. 2025].

93 Vdclav Neuzil bé?1 pro Pamét ndroda, wwwyoutube.com/watch?v=-sdZImO2INw [n4hled
20. 4.2025].

94 F.LISKA, Na Mésic a jesté ddl, rozhovor s Jakubem Pankem, 16. 2. 2023, s. 7.
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Korzo Ndrodni se nejvice soustfedi na socidlnf sité, které jeho tvirci povaZzuji za
nejlepsi komunikaéni prostredek pti oslovovani své cilové skupiny — mladych lidi.*
Diky, ze maZzem se pti kazdoro¢nim opakovani eventu a pfi jeho relativné velké popu-
larité nemusi ve své kampani tolik sousttedit na prildkani nadvstévnikd, ale vetkla své
komunikaci (podobné jako celému eventu) primarné vzdélavaci koncept. ,Je velmi
tézké a je to otdzka, kterou sildmeme hlavu porad, jak vybalancovat néjakou hloubku
obsahu a snahu nezjednodusovat historické fenomény a témata a predavani téchto té-
mat atraktivni formou. [...] Nade role je se snaZit nékdy sloZity jazyk historik, kdy#
to tak feknu, pretavit v néco, co témata otevira. Porad hleddme néjaky zlaty stied.
Snazime se komunikaci edukovat, ale byt spis ten, kdo téma otevira, kdo to téma déla
cool,“* sdili svou pfedstavu Adam Heres.

Obsahy a formy se silné odvijeji od pouzitych technologif. Naptiklad v rameci siti
jako Instagram nebo TikTok jde zpravidla o kratk4 videa nebo o rtizné upravené
fotky. Také zde najdeme napriklad montaz dobovych serialti a filmii s aktualnimi z4-
béry z akce samotné s odkazy na historické udélosti. Postmoderni propojovani kon-
textd popsané u ostatnich eventd Korzo posouvé jesté dal ironizaci zavedené tempo-
rality a ahistorickymi aktualizacemi. Jako ptiklad se d4 uvést profil Gustdva Husaka
na seznamovaci aplikaci Tinder. S timto profilem mohli ostatni uZivatelé platformy
komunikovat a vybrané konverzace se posléze sdilely na socidlnich sitich.” Skrz ¢as
také prostupuje Sametovy reportér, simulovany profil fiktivniho kluka Petra, ktery
zpracovava zazitky z déni v listopadu 1989 a sdili je s uZivateli socidlnich siti.*

Vybrané priklady obsahti a forem komunikace historickych eventt ukazuji, jak se
historicky aktivismus projevuje na své komunikaéni irovni a jaké sleduje cile. Né-
komu jde predevsim o nalakani navstévniky, jinde sleduji fundraisingovy cil a nékde
dominuje popularizaéni element. To, co ma komunikace historickych eventd ¢asto
spole¢né, je zplisob prace s riznymi materidly a kontexty. Historické eventy se neboji
vypravét nekoherentnf pribéhy a vyuzivat fragmentarnich vyznamu. Propojovani
ruznych kontextl a princip intertextuality se stdva béznym vykladovym prostred-
kem. Priklon k témto marketingovym praktikdm pri praci s historickymi latkami
ukazuje na hlub$i promény kultury vzpomindni ve vefejném prostoru. Diraz na
snadno rozeznatelnd hesla a nesouroda kolaz historickych odkaza svédéi o promé-
nach vzpominani v prostfedi socidlnich siti a globalizované paméti.

Historické eventy jsou zdbavné. I proto stoji za to zkoumat, jak pracuji s déjinami,
jaké pribéhy vypravi a kdo za nimi stoji. Pro ob¢ansky angazované organizace i je-
dince predstavuji velmi efektivni néstroj, jak komunikovat svoje pohledy na minu-
lost. V této studii jsem nacrtl teoretické déleni mezi komerénimi a vefejnymi eventy,
které vystupuji z béZného rdmce komercéniho marketingu a vétSinou za nimi stoji

95 TamtéZ, rozhovor s Adamem Heresem, 14. 3. 2023, s. 4.

96 Tamtéz.

97 F.LISKA, Na Mésic a jesté ddl, rozhovor s Adamem Heresem, 14. 3. 2023, s. 5.

98 Chatbot Sametovy reportér, www.facebook.com/sametovyreporter [néhled 20. 4. 2025].
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neziskové organizace. Historické eventy lze potom chapat jako vefejné eventy s dé-
jinnou tematikou. Pfestoze toto implicitni déleni dobfe funguje jako vychozi bod,
ukazuje se, ze formaty verejnych a komerc¢nich eventi ¢asto splyvaji. Pro historické
eventy v této studii je potom typické, Ze se jejich tviirci obavaji prili$né politizace a se
statnimi, samospravnymi a vefejnymi institucemi spolupracuji velmi obezretné. Coz
opét odkazuje na silici pamétovy trend, ktery se distancuje od oficidlnich forem kul-
tury vzpominani. Dobrymi ptiklady jsou rezervované pristupy tviirc event Korzo
Ndrodni a Zvon #9801, které ale zarover se zapojenim samosprav pocitaji. Zajimavé
vychodisko také predstavuje fakt, Ze historické eventy a jejich angazovani organiza-
tof'i jsou Casto i pres zdanlivou tematickou pestrost velmi izce personélné propojeni.

Velky prostor jsem zde vénoval komunikovanému sdéleni. Komunikaéni kamparn
zaujima v eventové praxi silnou pozici. Koluje dokonce presvédéeni, Ze samotny event
tvori jen $picku pomyslného ledovce, pri¢emz jaddrem tohoto ledovce je komunikované
sdéleni. Diky tomu vystupuji ndzory a pohledy organizatort eventt a zapojenych anga-
Zovanych skupin velmi ¢itelné na povrch. Naladu eventu a jeho cile v podstaté definuje
jedno tderné heslo. At uz se heslo manifestuje pfimo ve sloganech, nebo spise impli-
citné v celkovém étosu eventu, princip ¢itelného a rozpoznatelného sdéleni zustava
zajimavym prvkem k analyze. Kultura vzpomindni se i pod vlivem eventt priblizuje
reklamnim praktikdm, kdy podobné jako komer¢ni znacky siiurcitd historicka témata
adoptuji své slogany a jasnou vizudlni identitu. Tyto tendence dovoluji komunikaéni
kampani i¢elové kombinovat riizné kontexty a odkazy, coz svéd¢i o proméné kultury
vzpomindni v digitalnim prostredi a rozostreni zabéhnutych konceptl mist paméti.

Historické eventy jsou produktem prenosu konceptu eventového marketingu
z komunikaénich studii na pole historie, historiografie a paméti. Tento prenos se jevi
jako efektivni ze dvou divodl. Za prvé presahuje standardni ramce politiky paméti
a aktivismu, jelikoZ jde o komplexni fenomén se specifickymi komplexnimi néstroji.
Diky tomu historické eventy predstavuji plastickou referen¢ni plochu, kde 1ze naért-
nout nové obrysy a linie historického aktivismu v ¢eském verejném prostoru. Této
oblasti se primarné vénovala tato studie. Druhy rozmér interdisciplindrniho vy-
zkumu eventy oteviraji v kontextu své propracované price s emocemi a pamétovym
marketingem, v rdmci néhoz se déjiny v podstaté ,prodavaji“ jako produkt.®® Vérim
proto, ze koncept historickych event bude i do budoucna pomahat sledovat motivace
a drahy spoluprace jednotlivych angaZovanych aktérti, nabizet moznost analyzovat
jejich ndzory i myslenkovy vyvoj a to vSe zaroven reflektovat v kontextu $ir$ich teorif
komodifikace déjin a déjin ve verejném prostoru.

RESUME:

This paper discusses the phenomenon of history-themed events in public space in the Czech Repub-
lic and analyses their organisational structures and communication strategies. Such history-themed
events, understood as a specific type of civic activism, rely on the practices used in event marketing

99 V pripadé ¢tendtova zdjmu o bliZ$f rozbor pojmu pamétového marketingu v kontextu te-
orif komodifikace déjin doporucuji k daldi ¢etbé svou diplomovou préci: F. LISKA, Na Mé¢-
sic a jesté ddl.
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to popularize history and shape civic attitudes. This paper is based on qualitative interviews with
organizers of important events of this type, such as Moonso, Milada7o, Zvon #9801, Plzeil 1945,
KorzoN4rodni, and B&h pro Pamét ndroda [The Run for National Memory]. The study shows that
event creators often operate on the borderline between civic activism and marketing communica-
tion, and their work is influenced by the desire to maintain independence from political structures.
A key element of history-themed events is the message communicated, with mottos, slogans and
visual identity used to transform historical material into formats attractive for the general public.
This paper thus contributes to an understanding of the dynamics of public commemoration of the
past and shows how event-related practices are reflected in the contemporary culture of remem-
bering.
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